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Oplevelsesprofil@ Kvalitative interview

~Stor opbakning til integreret turisme- ag
oplevelsesudvikling

Aktorer, lokale og turister peger alle pa et

fremtidens DNA, der bestar af unikke, afstressende
og underholdende (ikke plastic) oplevelser

Randers savner vasentlige styrker, som kan
differentiere byen fra andre

- Turister savner generelt kvalitet. Kun hver 4. turist
mener, de far "value for money”

* Randers som god turisthy: Banders Regnskov,
bymidte (hyggelig, sed), barnevenlig, "Det lugter
af Danmark”™

» Randers som darlig turistby: Trafikken,
p-pladserne, mangler liv, veertskab

- Darligt image

Dialoggruppe
- Aktorerne i dialoggruppen ser stort .pl:-tentime
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Trendstudie
» Kvalitet klart vigtigste parameter

* Den professionelle, erfarne, vidende og strategiske
turist mead egne sarlig behov og krav

*Mix og match — vil lidt af hvert — eller vide, at der er
mulighed for det

*Kender kun Randers Regnskov — groft sagt
*Find det 22gte | Randers og hold ved — don't copy

* Randers kunne vaare en mulighed, hvis byen kan
skabe overskud pa oplevelsesregnskabet
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